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ANEXO 4 


MEDIDAS DE INFORMACION Y PUBLICIDAD 
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Informe final del P.O.I. de Galicia 2000-2006 

5.5 Medidas adoptadas para garantizar la publicidad de la información. 

Las acciones de información y publicidad se realizarán de conformidad con la normativa 
comunitaria de aplicación en esa materia: 

� Artículos 34 y 46 del Rgto (CE) Nº 1260/1999 del Consejo de 21 de Junio de 1999, por el que 
se establecen disposiciones generales sobre los Fondos Estructurales. 

� Reglamento (CE) 1159/2000 de la Comisión de 30 de Mayo de 2000, sobre las actividades de 
información y publicidad que deben llevar a cabo los Estados miembros en relación con las 
intervenciones de los Fondos Estructurales. 

Dos son los objetivos que se pretende alcanzar en este sentido: conseguir la transparencia en la 
información y publicidad y, además, lograr una imagen homogénea de las intervenciones. 

Para el cumplimiento de estos objetivos se instrumenta y gestiona la información y la publicidad 
de las acciones cofinanciadas por los Fondos Estructurales a través del Plan de acciones de 
Información y Publicidad del Programa Operativo Integrado de Galicia, cuyo contenido se recoge 
en el Complemento de Programación. 

Por el régimen de corresponsabilidad y sobre la base de las disposiciones de aplicación del 
Programa Operativo Integrado de Galicia 2000-2006, la Xunta de Galicia y el resto de organismos 
ejecutores garantizarán, en las actuaciones de su competencia, el adecuado cumplimiento de la 
normativa de información y publicidad de acciones cofinanciadas por los Fondos Estructurales 
según lo que dispone el Reglamento (CE) 1159/2000. En este sentido, elaborarán los 
correspondientes planes regionales/sectoriales, de los que darán cuenta a la autoridad de 
gestión. 

La autoridad de gestión y todos los beneficiarios finales que participan en este Programa, cada 
uno en el ámbito de sus competencias, ha sido responsable de la ejecución de las actuaciones de 
publicidad establecidas en el Reglamento (CE) nº 1159/2000 y de garantizar la ejecución del Plan 
de Comunicación establecido en el Complemento de Programación. En este sentido se han 
cumplido todas las obligaciones existentes en cuanto a vallas publicitarias, placas 
conmemorativas, carteles, notificación de concesión de ayudas a beneficiarios, publicaciones y 
actividades informativas, etc. 

Las actuaciones de información y publicidad desarrolladas han sido las siguientes: 

- A lo largo de la anualidad 2001 se publicó en la página web de la Dirección General de 
Fondos Comunitarios el Programa Operativo Integrado de Galicia 2000-2006 y se dio 
amplia difusión al Programa Operativo facilitándose en formato CD-ROM a todos los 
organismos interesados. 

- Por otra parte, a mediados de 2002, dicha Dirección General elaboró un pliego de 
prescripciones técnicas para contratar una asistencia técnica, que incluía acciones de 
apoyo informático para explotar la base de datos Fondos 2000, y acciones informativas y 
de publicidad dentro del MAC Objetivo 1 y con cargo al Programa Operativo de Asistencia 
Técnica. En septiembre de 2002 se adjudicó el contrato que incluía, entre otras cosas, la 
elaboración de un “plan de información y publicidad” y la elaboración de una página Web. 

- A finales de 2002 se elaboraron las primeras versiones del plan de información y 
publicidad. Estas primeras versiones se estudiaron en diversas reuniones de la Dirección 
General de Fondos Comunitarios con la empresa encargada de elaborar este plan. En 
estas reuniones, se planteó la conveniencia de que el plan se ampliara a Objetivo 2, 
Cohesión y a Iniciativas Comunitarias. 

- Los objetivos del plan se centraban en aumentar los índices de conocimiento del gran 
público sobre los Fondos Europeos y conseguir poner en marcha en los organismos 
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públicos y privados que tengan algún tipo de relación con los Fondos un programa de 
comunicación interna homologado a nivel nacional. 

- Por otra parte, la Dirección General de Fondos Comunitarios acometió la creación de su 
propia página web, con el fin de permitir la difusión de todos los aspectos relativos a los 
Fondos Comunitarios. Así, en dicha página, cuya dirección es www.dgfc.sgpg.meh.es, se 
permite una navegación sencilla por las distintas fases de aplicación de los distintos 
Fondos de la Unión Europea. Así, por una parte se recoge la programación de los 
mismos y, por otra, su posterior gestión y evaluación. Los distintos apartados recogen 
información del Marco de Apoyo Comunitario objetivo nº 1, y de cada uno de los 
Programas Operativos, de los Documentos Únicos de Programación y de las Iniciativas 
Comunitarias. 

- Esta página se presentó en Bruselas el día 7 de Noviembre de 2003, en el Seminario 
“Trabajar juntos para una mejor información sobre Fondos Estructurales”. Asimismo, el 
día 7 de Noviembre de 2003 se hizo la presentación ante todas las Comunidades 
Autónomas españolas en el “Foro de Economía y Política Regional” celebrado en 
Santander. Por último, se ha realizado también la presentación de la misma cuando 
cualquiera de las Unidades Administrativas con competencia sobre Fondos europeos lo 
ha considerado oportuno para difundir su existencia entre los potenciales usuarios de las 
distintas Administraciones Territoriales. Hay que señalar la buena acogida que la página 
ha venido teniendo en todas las reuniones en las que se ha presentado. 

- Durante los años 2004, 2005 y 2006 se continuó trabajando en el perfeccionamiento de la 
web y en su continua actualización, dotándola de enlaces con otras unidades gestoras, 
otras páginas web de interés, noticias de actualidad y descargas de información 
relacionadas con los Fondos Estructurales. 

- Entre las actuaciones de información y publicidad en las que ha colaborado la Autoridad 
de Gestión de este Programa cabe destacar dos de ellas, promovidas por la Comisión 
Europea, que se desarrollaron a lo largo del año 2002. 

- La primera fue la “Reunión Anual de Redes de Información de la Unión Europea”, 
organizada por la Oficina de la Comisión Europea en España, que en su esfuerzo por 
acercar la información sobre la Unión Europea a los ciudadanos impulsó la creación de 
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una serie de centros de información europea que, patrocinados por organismos públicos 
de distinto tipo, permiten llevar la información lo más cerca posible del destinatario final. 
En España existen unos 92 centros de este tipo extendidos por todo el territorio nacional, 
cuyas actividades son coordinadas por la Representación de la Comisión Europea en 
España. Esta última convoca una vez al año una reunión para tratar temas de actualidad 
y posibilitar el intercambio de experiencias. 

- La reunión del año 2002, celebrada en Cuenca el día 9 de abril, se dedicó a los Fondos 
Estructurales, por lo que aceptando la invitación de la Oficina de la Comisión en España, 
en ella participó la Autoridad de Gestión de este Programa, así como las Unidades 
Administradoras del FSE y del FEOGA-Orientación, para explicar la estrategia de 
programación seguida por nuestro país en el actual periodo de aplicación de los Fondos, 
incidiendo en la visión integral de la programación, pero también en la estrategia 
específica de cada Fondo Estructural y de los Programas Plurirregionales y Regionales. 

- Asimismo y en un marco de estrecha colaboración con la Comisión Europea, la Autoridad 
de Gestión de este Programa aceptó la invitación de aquélla para participar en el 
seminario de información para la prensa regional española “Impacto y futuro de la política 
regional de la Unión Europea en España”, que se celebró en Sevilla, los días 25 y 26 de 
abril de 2002, con el objetivo de reunir a un número significativo de medios de 
comunicación regionales de España e informarles de las claves fundamentales de la 
aplicación de la Política Regional Comunitaria en España. El seminario permitió un 
dialogo fructuoso y constructivo entre la prensa y las autoridades nacionales, regionales 
así como con el Parlamento Europeo y la Comisión Europea, y resultó enormemente 
interesante tanto para los medios de comunicación que asistieron y que libremente 
plantearon todas las cuestiones que consideraron de su interés, como para los 
representantes comunitarios que pudieron comprobar de primera mano el interés y 
elevado nivel de conocimiento de la prensa regional española sobre la Política Estructural 
Europea. 

- Las acciones de información y publicidad de las distintas medidas del Programa 
Operativo Integrado de Galicia 2000-2006 se han desarrollado a lo largo del año de 
acuerdo con lo establecido. 

En lo que respecta a las acciones concretas de información y publicidad, hay que destacar las 
siguientes: 

XUNTA GALICIA 

Uno de los principales objetivos asumidos por la Política Regional durante el período de 
programación 2000-2006 fue el reto de perfeccionar los mecanismos de información y publicidad 
que afectaban al uso de los fondos estructurales. La Xunta de Galicia acató el mandato de la 
Comisión Europea, según el cual, la utilización eficiente de los recursos comunitarios no debía 
limitarse a una buena gestión financiera, sino que era preciso, además, dar a conocer a los 
destinatarios cual es la fuente de financiación de la que proceden los recursos movilizados. 

Desde la perspectiva de las intervenciones ejecutadas con cargo a la programación 2000-2006, 
puede afirmarse que en Galicia, esta etapa se ha caracterizado por una progresiva adaptación a 
los requisitos formulados en el artículo 46 del Reglamento (CE) nº 1260/1999 y en el Reglamento 
(CE) nº 1159/2000. 

Para alcanzar este objetivo, fue necesario realizar a lo largo de todos estos años, un intenso 
trabajo de difusión, coordinación y concienciación, entre todas las personas y organismos 
responsables de la gestión de fondos comunitarios, sobre la importancia que se debía conceder a 
los principios de publicidad e información. 

En el contexto regional, esta labor fue realizada, principalmente, por la Dirección General de 
Planificación Económica y Fondos Comunitarios, que ha orientado a las diferentes unidades 
gestoras sobre como utilizar adecuadamente las nuevas herramientas de comunicación. 
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La posición intermedia que ocupa este órgano directivo, entre la administración comunitaria y el 
estado español, de una parte, y los responsables del gasto, por otra, lo obligan a participar en 
grupos de trabajo y a organizar actividades orientadas a un seguimiento eficaz de la gestión. 

El cumplimiento del principio de publicidad se ve reforzado, dentro de la Xunta de Galicia, por la 
preceptiva emisión del informe previsto en el Decreto autonómico 287/2000, relativo al régimen de 
ayudas públicas, elaborado por la DX de Planificación Económica y Fondos Comunitarios. En 
este documento, se realiza un análisis de coherencia entre el texto de la orden de ayudas y la 
normativa de la UE, supervisándose, en especial, que se haga una referencia expresa al origen 
estructural de los recursos utilizados y controlando que los impresos de solicitud reflejen con 
claridad el logo comunitario y que hagan una referencia expresa al Fondo de origen. 

En el año 2007 fue publicada la Ley 9/2007 de subvenciones de Galicia, que presta una especial 
atención a la aplicación de los principios de publicidad y concurrencia.  

La participación de un representante de la Consellería de Economía e Facenda en la Comisión de 
Publicaciones de la Xunta, aseguró que todo el material bibliográfico editado por la Xunta (libros, 
folletos, notas informativas) respetase los requisitos previstos en la “Guía de Publicidad e 
Información de los Fondos Estructurales y de Cohesión”. 

Portada del Informe de Seguimiento del “Plan Emega”. 
En el detalle ampliado, se observa con más claridad la 
participación de la UE y del Fondo participante. 

En la cubierta del “Estudio y Análisis de la 
Organización Comunitaria en el espacio rural”, 
aparece el emblema europeo al lado del regional. 
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Los carteles constituyen un instrumento de comunicación con una gran capacidad para informar y 
sensibilizar al público general sobre el papel que desempeña la Unión en la convergencia 
económica y social. La siguiente reproducción transmite al ciudadano la importancia de las 
inversiones cofinanciadas por el Feoga-Orientación en la promoción del desarrollo rural. 

Anuncio realizado por FEFRIGA 
(Federación Frisona Gallega) para informar sobre la celebración de un acto, cofinanciado por el 
Feoga-O, que tuvo la finalidad de promover la mejora genética en el vacuno de leche. 
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También resultó muy eficaz la campaña de información desarrollada por la Conselleria de 
Innovación e Industria en diferentes medios de comunicación, para difundir sus programas de 
ayudas cofinanciados, con fondos FEDER, y destinados a ejecución de proyectos de I+D+i. 

La Dirección General de Investigación, Desarrollo e Innovación elaboró una serie de folletos en 
los que se ofrecía una información detallada sobre cada una de las líneas específicas de ayuda 
incluidas en el programa global de I+D+i. En la parte superior de la página siguiente, aparece el 
díptico correspondiente a las ayudas a centros tecnológicos. 

En lo que hace referencia a las campañas publicitarias, también hay que mencionar el impacto 
conseguido por la compaña contra la violencia de género, ejecutada por la Vicepresidencia de la 
Igualdad y del Bienestar en el año 2007 con la financiación del FSE. Caracterizada por actuar en 
múltiples frentes (anuncios en radio, TV y prensa, edición de trípticos y hojas informativas, vallas, 
etc.), constituye un notable ejemplo sobre el acertado uso de los mecanismos de comunicación 
establecidos por la UE. 
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Después de la experiencia acumulada a lo largo de la etapa 2000-2006, los gestores de ayudas 
han comprendido que una vez finalizada la inversión ejecutada, debe quedar una constancia 
inequívoca de la participación comunitaria en el proyecto. En este sentido, debe resaltarse el 
esfuerzo efectuado en el área de las ayudas para la mejora de las estructuras agrarias, (Feoga-
Orientación), donde se observa un uso normalizado de los elementos que dejan constancia, una 
vez ejecutada la inversión, del origen comunitario de la subvención. 
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Informe final del P.O.I. de Galicia 2000-2006 

Equipo industrial en un laboratorio de genética, que 

fue adquirido con fondos Feoga-Orientación. 


También hay que referirse a la Biblioteca Pública de Santiago de Compostela, inaugurada en 
2007, con la cofinanciación del FEDER, y en la que colaboraron la Xunta y el gobierno Central. En 
la entrada del edificio se observa una referencia expresa al origen de fondos que posibilitó su 
construcción (FEDER). 

Fachada de la biblioteca municipal de Santiago, (referencia al FEDER). 

9



 
 

 

 
 

 
 

   

  

  
  

 

Informe final del P.O.I. de Galicia 2000-2006 

 Página de inicio de la web del Centro de Supercomputación de Galicia (CESGA) 

Las nuevas herramientas informáticas han provocado una profunda transformación en el ámbito 
de las técnicas de comunicación. Gracias a la participación del FEDER han surgido y 
evolucionado un relevante número de páginas web que fortalecen la posición de Galicia en el 
ámbito de la sociedad del conocimiento. Una de las más significativas corresponde al Centro de 
Supercomputación de Galicia (CESGA), en cuyo portal (visualizado en la parte inferior de la 
página anterior) se observa con claridad el logo de la UE y la referencia al FEDER. 

El período 2000-2006 se ha caracterizado por la potenciación del principio de paternariado, que 
trata de involucrar en la gestión de los fondos estructurales, tanto a la administración local como a 
entes privados. En este sentido, destaca el esfuerzo descentralizador realizado por la Consellería 
de Traballo, del cual es indicativa, entre otras, la cooperación realizada entre la Unidad de 
promoción y Desarrollo de la Mancomunidad de Vigo y la Dirección General de la Promoción de 
Empleo, tal como se muestra en la edición del Boletín “Arco da Nova”. 
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Portada y contraportada del número de mayo del año 2007 del boletín “Arco da Nova”, editado 
con la colaboración de Dirección General de Empleo (Consellería de Traballo) y con la 
participación del FSE.  

Indicar, finalmente, que se ha generalizado el principio de colocar vallas en los lugares en los que 
se ha puesto en marcha algún proyecto cofinanciado. Estas vallas han incluido un espacio 
reservado para dejar constancia de la participación comunitaria. Las siguientes fotografías son un 
ejemplo del uso correcto de este instrumento de información y publicidad durante el ejercicio de 
referencia. 
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Mejora de la línea eléctrica de media tensión en el ayuntamiento de Laracha. 

Panel de obra indicativo de la construcción de un punto limpio en el ayuntamiento de Sobrado de 
los Monjes donde se especifique la financiación con fondos FEDER 
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Placa conmemorativa que sustituyó al panel anterior una vez finalizada la construcción del punto 
limpio de Sobrado de los Monjes 

Intervención del FEOGA realizada para mejorar los caminos rurales del municipio de Coirós. 
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AENA 

Respecto a publicidad, se ha detallado en este informe, la publicidad en BOE y DOUE 
de las licitaciones de todos los Proyectos donde era obligatoria, cumpliéndose, en 
todos los Proyectos del Programa Operativo, la normativa de contratación.  

También se han instalado placas conmemorativas en todos los aeropuertos al término 
de las obras más relevantes, además de instalar vallas publicitarias durante la 
ejecución de las obras. 

Como mejor práctica en el capítulo de publicidad, donde se recuerda y se difunde al 
público en general la utilidad del Feder, se ha realizado un DVD conteniendo 
vídeo y fotografías que incluyen las actuaciones cofinanciadas por el Feder en los 6 
aeropuertos de Aena. La distribución se realizó entre los diversos estamentos 
implicados en la gestión y control del Feder (Aeropuertos, Direcciones de los Servicios 
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Centrales, Ministerio de Economía y Hacienda, Comisión Europea, Ministerio de 

Fomento, etc.). 

Se emitió, por parte de la Autoridad de Gestión, en el transcurso de una reunión 

celebrada en el Ministerio de Economía y Hacienda el pasado 24 de febrero de 2009. 

El vídeo se difunde permanentemente mediante la página web del Feder en Aena, 

en la siguiente dirección:  

http://www.aena.es/csee/Satellite?Language=ES_ES&MO=3&SMO=1&Section=1&Sit 
eName=Aena&c=Page&cid=1243608565529&pagename=subHome 

DG CATASTRO 

•	 Se han editado 85.000 ejemplares de un folleto informativo denominado “La sociedad de 
la información”, sobre los “Programas Operativos Integrados” dentro del Eje 2, Medida 7 
“Sociedad de la información”, que se han repartido en las Gerencias Territoriales del 
Catastro de las regiones españolas del Objetivo 1, donde se explicita detalladamente la 
cofinanciación europea de las correspondientes actuaciones llevadas a cabo por la 
Dirección General del Catastro dentro del Marco de Apoyo Comunitario 2000-2006. 

•	 En la página web del catastro (www.catastro.meh.es), a través de la ruta 
“Procedimientos”- “Renovación del catastro Rústico”- “Situación de las renovaciones 
catastrales”, aparece información relativa a la cofinanciación europea de las actividades 
llevadas a cabo por la Dirección General del Catastro dentro de los programas operativos 
de los Marcos Comunitarios de Apoyo (MAC 1994-1999 y MAC 2000-2006), 
fundamentalmente, de forma destacada, también reproduciendo el folleto informativo 
arriba mencionado, las operaciones cofinanciadas dentro de la medida 2.7 “Sociedad de 
la información”. Así mismo, también aparece información relativa al papel desempeñado 
por la Unión Europea en las inversiones realizadas, dentro del apartado “Publicaciones” 
de la citada página web. 

•	 En distintos proyectos se han realizado actuaciones adicionales de información para dar a 
conocer que tales proyectos estaban cofinanciados con fondos europeos procedentes del 
FEDER en las actas de inicio de las juntas Periciales, en los anuncios publicados en el 
boletín oficial de la respectiva provincia del inicio de los trabajos de renovación del 
catastro de rústica y en los de la exposición de características catastrales y en los 
anuncios de licitación en el BOE. 

•	 En el año 2002 se celebró en Granada el I Congreso sobre el Catastro en la Unión 
Europea, en el que se hicieron menciones específicas a las ayudas recibidas por el 
Estado español para la actualización de una parte considerable del catastro de rústica. 
Figura en la página web del Catastro un enlace a PCC (www.eurocadastre.org) 
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SUELO ATLANTICO S.A 

1.- Parque Empresarial de Vimianzo (A Coruña) 

2.- EDAR del Parque Empresarial de Vimianzo 
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3.- Parque Empresarial de Parque Empresarial de VIlanova de Arousa (Pontevedra) 

1.- Parque Empresarial de Malpica (A Coruña) 
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5.- Parque Empresarial de Cee (A Coruña) 

6.- Parque Empresarial de Rianxo (A Coruña) 
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F) FOTOGRAFÍAS DE LAS OBRAS EJECUTADAS EN LOS PARQUES 

1.- Parque Empresarial de Vimianzo (A Coruña) 

2.- Parque Empresarial de Muros (A Coruña) 
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3.- Parque Empresarial de Parque Empresarial de VIlanova de Arousa (Pontevedra) 

4.- Parque Empresarial de Malpica (A Coruña) 
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5.- Parque Empresarial de Cee (A Coruña) 

6.- Parque Empresarial de Rianxo (A Coruña) 
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SEPES 

Aplica lo previsto por la normativa comunitaria en cuanto a información y publicidad de sus 
actuaciones que cuentan, a lo largo de su desarrollo, con el apoyo de publicidad en prensa, 
medios audiovisuales y folletos. También se instala en cada actuación la correspondiente valla 
informativa con una parte comunitaria compuesta por el emblema europeo normalizado y el texto 
relativo a la cofinanciación del FEDER. 
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Aguas de la Cuenca del Norte: Para dar a conocer el proyecto y cumplir con las directrices del 
Reglamento (CE) 1159/2000, se han acometido las siguientes medidas publicitarias (copia en el 
anexo 1): 

Medio Anuncio Tamaño Fecha 

Carteles de Obra (2) 
Obras del 

“Abastecimiento de agua Lugo” 
500 x 400 cm. 

Desde noviembre 
de 2006 hasta fin 

obras 

Inserciones de anuncios en prensa 
(11) 

Mejora del “Abastecimiento de agua 
Lugo” A3 

30/11/2007 
4/12/2007 

11/12/2007 
18/12/2007 
19/12/2007 
Enero 2008 

Desde el 30 de noviembre de 2007 a enero de 2008 se ha desarrollado una campaña de 
sensibilización ambiental y de divulgación de la obra de “Abastecimiento de agua a Lugo” con 
inserciones en prensa, cuñas de radio y otros medios publicitarios (copia en el anexo 2). 

En el caso de la Confederación Hidrográfica del Duero, ninguna de las actuaciones ha llegado 
al límite establecido en el apartado 3.2.2.2. del anexo del Reglamento (CE) Nº 1159/2000, de 30 
de mayo de 2000, sobre actividades de información y publicidad que deben llevar a cabo los 
Estados miembros en relación con las intervenciones de los Fondos Estructurales. 

No obstante se elaboraron 1.000 folletos de las “Actuaciones de la Confederación Hidrográfica del 
Duero en Cauces (2000-2001)”, publicitando la participación y cofinanciación de la Unión Europea 
a través del Fondo Europeo de Desarrollo Regional: 
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Informe final del P.O.I. de Galicia 2000-2006 

Las medidas de publicidad que se están adoptadas por la Confederación Hidrográfica del 
Norte para los proyectos son: 

- Cartel informativo de la obra en la que incluye la leyenda siguiente: “ESTE PROYECTO HA 
SIDO COFINANCIADO POR LA UNIÓN EUROPEA. Fondo Europeo de Desarrollo 
Regional”. 
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Informe final del P.O.I. de Galicia 2000-2006 

- Folletos informativos con CD con ocasión de visitas a obra, en las que se incluye la misma 
leyenda referida en el párrafo anterior. 

- Notas informativas difundidas con ocasión de visitas de obra, que se han repartido a los 
medios de comunicación y público asistente a los actos. 

- Colocación de placas conmemorativas permanentes haciendo mención expresa de la 
cofinanciación de la Unión Europea y del Fondo participante. 

El Ministerio de Fomento ha tenido en cuenta lo establecido en el Reglamento 1159/00 de la 
Comisión para aquellos proyectos inferiores a 3 Meuros y todo lo referente a publicidad: 

La publicidad de la cofinanciación se realiza, con carácter general, con la indicación de 
la misma en los propios carteles de obra, con lo que se da así cumplimiento a lo establecido en el 
artículo 46 del Reglamento 1260/1999 del Consejo y de forma más detallada en el Reglamento 
1159/2000 de la Comisión, de desarrollo del anterior en materia de información y 
publicidad,comprobándose este extremo con las verificaciones “in situ” realizadas 

ADIF ha colocado el cartel informativo de la actuación correspondiente a: 

- Nuevas instalaciones de mercancías en Lugo.: 

Para garantizar la publicidad de los fondos europeos durante el año 2006, la Entidad Pública 
Puertos del Estado, ha realizado varias actuaciones: 

En relación con el Puerto de Ferrol, para garantizar la publicidad de los fondos europeos se han 
realizado varias actuaciones: 

• 	 Exposición en la zona de obras de carteles indicativos de la aportación de los Fondos 
Europeos. 

25



.I. de Galicia 2000-2006 
 
 

 

 

 
 

 
 
 
 

 

 
 

 

 

 

 

Informe final del P.O 

• 	 Realización de Presentaciones del Proyecto del Puerto Exterior en Conferencias /Cursos y 
Seminarios de las Obras con indicación en las mismas de la participación de los Fondos 
Europeos en su financiación. 

A continuación se incluye cartel dispuesto ante la obra del Muelle Este de la Zona de Expansión 
por la Autoridad Portuaria de Marín 

En cuanto a la Autoridad Portuaria de Vigo, los carteles para las obras correspondientes a la 
Plataforma Logística Salvaterra As Neves han sido diseñados de acuerdo a las indicaciones para 
los proyectos subvencionados con fondos FEDER. 

En cuanto a la obra “Explanada y Prolongación de la línea de atraque del Muelle de Ferrazo”, de 
la A.P. Vilagarcía de Arousa se han adoptado las siguientes medidas: 

-	 Se han mantenido los carteles realizados en el año 2004 anunciando la obra, con referencia 
expresa a su financiación con fondos FEDER. 

-	 Se ha mantenido la información sobre la Vigilancia medioambiental de la obra, a través de la 
página Web, en la cual se hace referencia expresa a su financiación con fondos FEDER. 

-	 Se han mantenido los paneles explicativos de la obra, en los cuales se hace referencia 
expresa a su financiación mediante fondos FEDER. 
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Informe final del P.O.I. de Galicia 2000-2006 

AENA está instalando placas conmemorativas al término de las obras más relevantes, además de 
instalar vallas publicitarias durante su ejecución. 

Red Eléctrica de España instala los carteles reglamentarios en las instalaciones construidas. En 
Anexo I se incluyen fotos de algunas de estas instalaciones. 
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Informe final del P.O.I. de Galicia 2000-2006 

Asimismo, durante el año 2007 Red Eléctrica ha publicado dos anuncios en los que 
figura explícitamente que todos los proyectos que REE lleva a cabo en la Comunidad 
Autónoma de Galicia son cofinanciados por el Fondo Europeo de Desarrollo Regional: del 
primero publicado en “El Correo Gallego” se adjunta copia en Anexo II y del 
segundo publicado en “La Opinión” se adjunta copia en Anexo III. 
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Informe final del P.O.I. de Galicia 2000-2006 
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Medidas adoptadas para garantizar la publicidad de la intervención 

Medidas adoptadas para dar publicidad a las medidas cofinanciadas por el FSE 
en la intervención. 

Desde la Unidad Administradora del Fondo Social Europeo. 

Durante el periodo 2000-2006 se creó el Servicio de Información de la UAFSE que 
se ha mantenido en el actual periodo 2007-2013. La creación de este servicio 
supuso un impulso coordinado en las tareas de información y publicidad que 
compete al FSE en toda Europa. En materia de información y publicidad, las 
actividades más relevantes desarrolladas durante el periodo 2000-2006 fueron las 
siguientes: 

- actualización y mantenimiento de la página web de la Unidad a lo largo de todo el 
periodo, así, por ejemplo, esta página se adaptó en 2002 a las Recomendaciones del 
Consejo (DOCE C 86, 10 de abril) relativas a la accesibilidad global; 

- publicaciones (en papel y algunas también electrónicas) para dar a conocer los 
recursos del FSE en España y su gestión, por ejemplo: “Aspectos más relevantes de 
los MCA Objetivo 1 y 3 FSE en España 2000-2006”, “Textos legales sobre el FSE”, 
“Resumen de la programación del FSE en España 2000-2006”, “Capital local con 
finalidad social”, “Guía de gestión y control de las intervenciones de los objetivos 1, 2 
y 3”, “Manual de procedimiento de la UAFSE”, “Manual de procedimiento de la IC 
EQUAL”, revista “Equal Forum”, “Evaluación de políticas activas de empleo. El caso 
de las formas de intervención cofinanciadas por el FSE en España”, “Manual de 
buenas prácticas ambientales en las familias prfesionales”, “Manual de orientaciones 
para las actividades de comunicación de las acciones cofinanciadas por el FSE”, “La 
evaluación intermedia del FSE en España: principales resultados”, un boletín 
informativo sobre datos básicos de la ejecución de las intervenciones del FSE de 
España de carácter anual y también todas las guías y publicaciones relativas a la 
Iniciativa Comunitaria EQUAL; 

- Participación del Servicio de Publicidad en otras publicaciones elaboradas por el 
Ministerio (por ejemplo, las guías laborales del Ministerio de Trabajo y Asuntos 
Sociales elaboradas anualmente) así como en la Red INIO , Red de Corresponsales 
de Información del FSE de la DG Empleo y Asuntos Sociales de la Comisión y 
también en la red extranet CIRCA. También se participó en el diseño de una guía 
práctica para la evaluación de acciones de información y publicidad del FSE común a 
todos los países miembros, para aplicar a todas las medidas emprendidas en 
materia de información y publicidad. 

- Realización de diversas actividades de difusión, entre las que cabe destacar la 
preparación de la campaña de difusión del Seminario realizado en 2003 y en 
colaboración con la Comisión “El FSE y su contribución a la EEE: balance a mitad de 
periodo 2000-2006 y perspectivas de futuro”, dirigido a realizar un balance 
intermedio de las actuaciones del FSE 2000-2006 en España. 

- Organización de visitas de delegaciones de personas responsables de la gestión 
del FSE en los nuevos Estados miembros que se incorporaron a la UE durante el 
periodo 2000-2006 como, por ejemplo, Polonia. 

- Mantenimiento a lo largo de todo el periodo de un servicio de atención a la 
ciudadanía a través del cual se provee información telefónica, por correo ordinario, 
electrónico y fax y se atienden visitas y entrevistas de carácter informativo. 
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EJEMPLOS DE BUENAS PRACTICAS. 

Entre los ejemplos de actuaciones de información y publicidad llevadas a cabo a lo 
largo del período 2000-2006, en el eje 4, destaca entre otras una publicación que 
recoge las medidas activas de empleo, destacando el papel que el Fondo Social 
europeo desempeña en la mejora del mercado laboral en Galicia. Entre otros ejemplos 
se encuentran las campañas de comunicación y difusión a favor de la igualdad de 
oportunidades entre hombres y mujeres, y las campañas en contra de los malos tratos 
y contra la violencia de género financiadas con el eje 45. 
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Otros ejemplos están directamente relacionados con la difusión de las acciones de 
formación, tanto la formación profesional reglada, financiada por el eje 41, con 
interesantes muestras de la formación en el ámbito pesquero, sector de gran 
relevancia en la estructura económica de Galicia; como en actuaciones de formación 
para desempleados, formación ocupacional financiados con el eje 42, en las que se 
incluye una muestra del diploma acreditativo de dicha formación, conteniendo los 
elementos necesarios según la normativa de información y publicidad. 
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También se presenta una muestra de anuncio mediante cartel de las obras de 
reposición y mejora en un centro educativo, financiadas con el FEDER en el eje 4 
medida 1 . 
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