
 

Otra Buena Práctica también llevada a cabo por el Ayuntamiento de El 
Ferrol es “Ferrol é Diversión” (campaña de dinamización de espacios 
públicos) 

“Ferrol é diversión” es un programa de actividades organizado por el Programa 
Urban Ferrol dirigido a toda la ciudadanía, con el objetivo de dinamizar los 
espacios públicos de la Zona Urban (barrios históricos de origen de la ciudad: 
Canido, Ferrol Vello y A Magdalena). 
 

 
 
Este programa se organiza con doble funcionalidad: por una parte como forma 
de reactivación y atracción hacia los espacios públicos de los barrios, como 
espacios de relación y encuentro, para estimular la convivencia y el disfrute de 
la ciudadanía de los mismos, y por otra parte,  crear elementos de atracción 
hacia los espacios públicos que contribuyan a la dinamización del comercio y la 
hostelería. 
 
Se pretende, a su vez, que sirva de elemento publicitario de la actividad viva y 
continuada de la Iniciativa Urbana. 
 

Se considera una Buena Práctica porque:  

Uso de recursos innovadores en la presentación, organización y/o 

desarrollo. 

Formato de la celebración “Ferrol é diversión”: 



Programa lúdico dirigido a toda la ciudadanía con las siguientes actividades: 

 Actuación de Zancudos  

Zancudos promoviendo el Programa de dinamización el primer día de 
actividades, repartiendo monípticos  informativos del mismo por las 
calles de la Zona Urban. 
 

 
 

 Promotores:  

           Promotor y promotora vestidos de marineros, imagen representativa 
de la ciudad de Ferrol, ya que está vinculada tradicionalmente al 
sector naval, informando sobre las actuaciones del Programa de 
dinamización y sobre el Programa Urban Ferrol. 

 Globos corporativos 

Promotoras vestidas con camisetas identificativas del Programa 
Urban Ferrol repartiendo globos e informando del Programa de 
dinamización y del Programa Urban Ferrol a la ciudadanía en 
distintos puntos de los tres barrios de actuación de la Zona Urban 
(Canido, Ferrol Vello y A Magdalena). 

 

 Actuación de payasos Chicharito y Trementina  

Actuación destinada al público infantil de los payasos Chicharito y 
Trementina en la Plaza de Amboage dentro de la Zona Urban. 



 
 

 Actuación de Jazz  

Actuación de un grupo de jazz en el Palco de la Música del Cantón 
de Molíns, zona de intervención del Programa Urban Ferrol. 

 

 
 

Adecuación de los contenidos a los objetivos perseguidos 

Material editado de difusión del Programa con referencia al FEDER a través del 
logotipo y /o textos informativos: 
 

 200 Carteles editados con motivo de la celebración “Ferrol é 
diversión”, distribuidos en los locales comerciales y de hostelería 
de la zona. 

 



 
 

 2.000 monípticos sobre la celebración de Ferrol é diversión, con 
el programa detallado de las actuaciones y distribuidos en los 
locales comerciales y de hostelería de la zona. 

 Rollers publicitando el Programa Urban Ferrol colocados en las 
actividades estáticas desarrolladas en el Programa. 

 Globos corporativos con logotipo Urban Ferrol, logotipo Concello 
de Ferrol y logotipo FEDER. 

 Plantas decorativas en las actuaciones con el logotipo del 
Programa Urban Ferrol. 

 Camisetas de las promotoras que reparten globos corporativos 
con logotipos (FEDER, Concello de Ferrol y Programa Urban 
Ferrol). 

 

 
El objetivo es dar una importante difusión y publicidad al Programa Urban 
Ferrol, destacando la importancia de la cofinanciación del FEDER. 

 



Incorporación de criterios de igualdad de oportunidades 

Todas las actividades han estado abiertas a toda la ciudadanía y destinadas a 
todas las edades. Asimismo, se ha cuidado el uso de un lenguaje no sexista en 
toda la documentación 
 

 

Adecuación con el objetivo general de difusión de los fondos 

Todo el material del Programa “Ferrol é diversión” incluye la referencia al 
FEDER a través del logotipo y/o textos informativos para transmitir a la 
ciudadanía el origen de la financiación del Programa. 
 

 
 
Alto grado de cobertura sobre la población objetivo de la acción de 
comunicación 
 
Con la utilización de diferentes medios de difusión masiva y publicidad: nota de 
prensa, noticias en prensa, pegada de carteles, reparto de monípticos, banner 
y enlace destacado con moníptico de Ferrol é diversión en página web 



municipal, roller explicativo del Programa Urban Ferrol colocado en las 
actividades, etc. Por ello, se ha conseguido un elevado número de personas 
que han asistido a todas las actividades, casi 1.500 personas 
 

 
 
Evidencia de un alto grado de calidad 

Se ha contado con la colaboración de la Oficina que gestiona la Iniciativa 
Urbana con la Asociación de Comerciantes de Ferrol (Centro Comercial Aberto 
Ferrol A Magdalena) y con la Asociación de empresarios de Hostelería de 
Ferrol y comarca para llevar a cabo el Programa. 

 
Asimismo, ha habido una gran variedad en los soportes editados y diseño 
atractivo en la presentación de los mismos con el objetivo de llegar al mayor 
número de sectores de la población y en las actividades desarrolladas en el 
Programa con la finalidad de que participe el público de todas las edades. 

 



Uso de nuevas tecnologías de la información 

 Banner en página web del Ayuntamiento de Ferrol desde los días 
previos a la celebración de los actos hasta su finalización. 

 Enlace con díptico de “Ferrol é diversión” colgado en la página web 
municipal desde los días previos a la celebración del evento hasta su 
finalización. 

 Galería de imágenes dentro de Enlace Plan Urban.  
 Envío de correos electrónicos con las invitaciones y monípticos de 

“Ferrol é diversión” a las entidades y asociaciones de la zona. 

 


