Otra Buena practica es la Campafia de promocion turistica de Galicia
“Géardasme o segredo? (¢,Me guardas el secreto?).
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Esta campafa hace hincapié en los elementos basicos de la oferta turistica de
Galicia, el fomento del turismo natural y el termal. Esta campafia de publicidad
se llevo a cabo en las principales televisiones del Estado para la promocion del
turismo de Galicia de cara a la temporada de verano. Estd destinada a
ciudadanos espafioles con capacidad para viajar a Galicia y pasar sus
vacaciones de verano en la comunidad gallega.

Se considera una buena practica porque:

En lo que respecta al Uso de recursos innovadores en la presentacion,
organizacion y/o desarrollo, se considera que al llevarse a cabo la
presentacion visual de la campafa a través de spots televisivos y prensa
escrita resulta una difusibn muy completa y de gran impacto. A través del spot
de la campafa se promociona la nueva marca del turismo de Galicia,
introduciendo en Galicia la mercadotecnia de la marca en el sector turistico.

El contenido del spot conjugaba los valores de la marca relacionados con
turismo de experiencias y la expectativa que Galicia despierta entre el publico
espafol: magia, misterio, sentimiento... que hacen de estos valores un
conjunto de atractivos turisticos muy valorados entre el publico objetivo mas
importante del turismo gallego: el mercado espafiol, que supone el 85% de los
turistas que nos visitan.

Por lo que respecta a la Adecuacion de los contenidos a los objetivos
perseguidos, se considera que por medio de esta campafia de publicidad, de
una forma clara y atractiva se ha dado a conocer las aportaciones del FEDER,
a través de medios de difusion de gran impacto en la sociedad.



Asimismo, sobre la Adecuacién con el objetivo general de difusion de los
fondos, se trata de una campafa para la promocion de un territorio que recibe
fondos europeos. Con ella se quiso ahondar en la imagen de la Galicia turistica
que tienen los esparfioles y captar visitantes hacia Galicia que consuman en
esta comunidad y generen mas riqueza.
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En cuanto al Alto grado de cobertura sobre la poblacién objetivo de la
accion de comunicacion, al realizarse la campafa a través de medios de
comunicacién de gran alcance (television, prensa escrita y radio), asi como
participacion con carteleria en ferias y exposiciones, y sobre todo teniendo en
cuenta que para la difusion del video también se han utilizado canales de
internet de uso frecuente, como son la pagina institucional de la Xunta de
Galicia, se ha logrado una amplisima difusion en la ciudadania en general, no
solo a nivel autonémico sino nacional.

Casi un 85% de los ciudadanos esparfioles mayores de 16 afios (publico al que
iba dirigida), vieron los spots publicitarios de la campafia para la promocion del
turismo de Galicia, emitidos en las principales cadenas de television espafiola,



con objeto de persuadir a la ciudadania, sobre todo del resto de Espafa, para
gue elijan la comunidad gallega como destino de sus vacaciones estivales.
Como dato importante, cabe sefialar que la media de visionado de los spots fue
de 6,8 veces por persona, lo que supuso 205.629.000 contactos de la campafia
con la poblacién espafiola.

Sobre la evidencia de un alto grado de calidad, apuntar que tanto el disefio
de la campafia, como los mensajes a transmitir en cada una de las imagenes
del video, muestran una gran calidad tanto visual como de contenidos, avalada
por la elevada aceptacion lograda.

Por altimo, en lo relativo al uso de nuevas tecnologias de la informacion, se
han utilizado tanto el medio de comunicacién de mayor amplia cobertura, como
es la television, tanto la Television de Galicia (TVG), como las cadenas de
television de mayor cobertura nacional (La primera, la segunda, Antena tres, ) ,
como la difusiéon a través de nuevas tecnologias (internet).



