Otra buena practica también del ayuntamiento de El Ferrol es “Nadal
Urban”

“Nadal Urban” es una iniciativa del Programa Urban Ferrol que se encuentra
dentro de su Eje 5 “Medio Ambiente Urbano” dentro de los programas de
dinamizacién de espacios publicos.

El objetivo de este programa es crear un programa de animacion sociocultural
en las plazas, parques y vias publicas con grupos que desarrollan actividades
en la Zona Urban, barrios de Canido, Ferrol Vello y A Magdalena en la época
navidena.
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El programa se desarrolla a través de varias actuaciones los dias 23, 24, 30 y
31 de diciembre que recorren los barrios de Ferrol Vello, Canido y A
Magdalena durante estas fechas navidenas.



La programacion de las actividades se compone de diversas actuaciones:
titiriteros, musica clasica en las calles con conciertos sorpresa de cuartetos de
camara y un quinteto tradicional, O Bloquinho da Salgueira, A Magnifique Band
dos Homes sen Medo y el Real Coro Toxos e Froles.

La iniciativa “Nadal Urban” se realiza con una doble funcionalidad: reactivacion
y atraccion hacia los espacios publicos de la Zona Urban y a su vez, servir
como elemento publicitario de la actividad viva del Programa Urban Ferrol,
destacando la importancia del Feder y acercando Europa a la ciudadania.

Se considera una Buena Practica porque:

Uso de recursos innovadores en la presentacion, organizacion y/o
desarrollo.

El Programa dirigido a toda la ciudadania y en especial al publico infantil, con
las siguientes actividades:

» Pasacalles titiriteros (boda entre la sefiora marquesa y el
sefior conde)

» Madasica en las calles (conciertos sorpresa de cuartetos de
camara en las calles y actuaciones de un quinteto tradicional)



» El flautista de Hamelin (un grupo de ratones aparecen en la
zona y hacen mucho ruido, asi que vendra el flautista, que en
lugar de flauta lleva un gaita, a poner orden)

» Bloquinho da Salgueira (APERTA, grupo especializado en
musica brasilefia)

» A Magnifique Band dos Homes sen Medo (grupo que
interpreta musica Jazz, Rock & Roll, Dixie y musica italiana del
siglo XVII)

» Real Coro Toxos e Froles, grupo de musica tradicional de
Ferrol, cantando villancicos en las principales plazas de la
Zona Urban.

Asimismo, el material publicitario, cuenta con un disefio especial de la imagen
para esta campafa con dibujos de la ilustradora eslovena Spela Trobec (con
residencia en Ferrol), de lugares representativos de la Zona Urban como son el
Cruceiro de Canido, el Mercado Municipal, viviendas modernistas, con sus
galerias representativas del barrio de A Magdalena y un barco representando el
Muelle de Curuxeiras.
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Adecuacion de los contenidos a los objetivos perseguidos

Se persigue no solo la dinamizacién de la zona y la participacion de la
ciudadania sino también dar a conocer el papel del FEDER en todas las
actuaciones.

Ello se ha conseguido con

» 500 Carteles editados con motivo del Programa “Nadal Urban” y
distribuidos en todos los colegios de Ferrol, en comercios y
establecimientos, asociaciones y entidades, edificios publicos,
puntos de informacion turistica y otros lugares de interés para dar
publicidad y visibilidad al mismao.

» 20.000 octavillas de “Nadal Urban”, con la programacion de las
actuaciones, repartidos entre todos los alumnos/as de los
colegios de Ferrol, llegando asi a 6.596 familias.

» 5 lonas publicitarias colocadas en farolas en puntos de la Zona
Urban: Plaza de Armas, Plaza de Amboage, Jofre, Muelle de
Curuxeiras y Avenida del Rey.

» Correos electrénicos enviados a diferentes entidades de la Zona
con la octavilla del Programa.

Incorporacion de criterios de igualdad de oportunidades



Se ha cuidado mucho que las actuaciones se dirijan a toda la ciudadnia sin
distincion de sexo y que se impulse el papel de los jévenes y las mujeres

Adecuacion con el objetivo general de difusion de los fondos

Con esas actuaciones de animacion sociocultural se pretende dinamizar la
Zona y dar una importante difusion y publicidad al Programa Urban Ferrol,
destacando la importancia del Feder. Todo el material repartido y editado del
Programa incluye la referencia al Feder y/o los textos informativos sefialan la
importancia del origen de la financiacion del Programa.
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Alto grado de cobertura sobre la poblacién objetivo de la accién de
comunicacion

Se ha conseguido con la utilizacion de diferentes medios de difusibn masiva y
publicidad: rueda de prensa, nota de prensa, pegada de carteles, material
impreso, enlace destacado con pequeiia web con todo el contenido del
Programa, las propias actuaciones, etc, asi como con el reparto de octavillas
en todos los colegios de Ferrol.



Por ello, la asistencia a estas actuaciones ha sido superior a las 1.300
personas.

Evidencia de un alto grado de calidad

Sefialar la colaboracién de la Oficina que gestiona la Iniciativa Urbana con la
concejalia de Cultura y coordinacién con la empresa de comunicacion.
Asimismo, la calidad se observa en la variedad en los soportes editados y
disefio atractivo en la presentacion de los mismos con el objetivo de llegar al
mayor niumero de sectores de la poblacion.

Uso de nuevas tecnologias de la informacién

2 Enlace destacado que da acceso a una pequefia web con la octavilla
del Programa
2 Envio de correos electronicos con la octavilla del Programa.



