
Información y publicidad en el 

Programa Operativo FSE Galicia  

2007-2013 

(año 2012) 



 

 

 Informar a los participantes de la gestión, ejecución, seguimiento y evaluación del FSE de 

Galicia 

 Dar a Conocer las oportunidades que el FSE nos brinda 

 Informar a la ciudadanía sobre el uso de los fondos europeos, FSE 

 Aporta transparencia en la gestión pública 

 Aporta datos para conocer la eficacia en el uso de los fondos  

 Aporta datos para evaluar la eficiencia  

 Aporta notoriedad acerca de la Política de cohesión 
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Objetivos de la Información y publicidad de los Fondos 

Europeos 



 El grado de conocimiento de las obligaciones de información y publicidad por parte de 
los  gestores y organismos implicados en el desarrollo del PO resultó ser positivo, 
puntuando con un 82,4%. Ya que: 
 

 Un 75,5%, en lo que respecta al conocimiento existente sobre los aspectos básicos a 
para la correcta gestión de la información y publicidad de los fondos 

 El grado de cumplimiento de las obligaciones de información y publicidad, alcanzó 
también un alto valor (89,4%). 

 
 Respecto del porcentaje de conocimiento del FSE en Galicia por parte de la ciudadanía, 
en base a la encuesta realizada: 
 
 

 El 76,3% de los ciudadanos en Galicia decían saber que la región recibe fondos de la UE 
para contribuir a su progreso económico y social, y  

 

 el porcentaje de la población gallega que había oído hablar del FSE asciende al 49,9%. 
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Principales conclusiones de la Evaluación del año 2010 del Plan 

de Comunicación del PO FSE de Galicia 



Avance positivo de los indicadores de publicidad, que ha propiciado la modificación al alza de los 

valores previstos en los indicadores 1, 3, 5 y 6 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE 

Avance de los Indicadores de seguimiento y evaluación en el 

año 2012 
 

Cód 

IND
Indicador Realización

Programado 

2013

Ejecución 

2012

Ejecución 

2007-2012
% Indicador Resultado

Programa

do 2013

Ejecución 

2012

Ejecución 

2007-2012
%

1
Nº actividades y actos 

públicos
180 45 157 87,2% Nº de asistentes 120.000 32.139 106.295 88,6%

2
Nº de acciones de 

difusión
664 176 587 88,4%

% publicaciones 

distribuidas / 

editadas

95% 97% 100% 97,5%

Nº puntos de 

distribución
59 28 41 69,5%

4 Nº de páginas Web 2 2 2 100% Nº de Visitas 76.000 53.616 137.033 180,3%

5
Nº de soportes 

publicitarios
226 63 202 89,4%

6
Nº de documentación 

interna distribuida
92 18 71 77,2%

% de organismos 

cubiertos
100% 100% 100%

Nº reuniones 47 8 38 80,85%

Nº asistentes 52 78 52 100%
7

Nº de redes de 

información y 

publicidad

2 2 2 100%

Informe Global del Plan de Comunicación FSE de Galicia.

3
Nº de publicaciones 

externas realizadas
242 54 222 91,7%



 
Indicador 1. Actividades y actos públicos 
 
 Celebración del “Día de Europa” y  
 del Comité de Seguimiento del FSE 
 Comisión de Coordinación de Fondos  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE.- Principales actuaciones año 2012 
 



Indicador 1. Actividades y actos públicos 
 
Por parte de los gestores del FSE de la Xunta de Galicia:  
 
 Consellería de Traballo: 
• Curso avanzado sobre la orientación laboral para el fomento del empleo y la 
competitividad local, organizado por la DX Formación e Colocación 
• La S. X. de Política Social, ha celebrado un máster sobre intervención y emancipación de 
jóvenes en dificultad y conflicto social  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE.- Principales actuaciones año 2012 
 



Indicador 1. Actividades y 
actos públicos 
 
 Consellería de Traballo: 
• en el ámbito de la difusión 
de la RSE, del cooperativismo 
y de empresas de economía 
social, citar varios actos 
celebrados por la D.X de 
Relacións Laborais: 
 

•  “Xornadas sobre axudas 
ao cooperativismos e 
economía social” ,  

• Encontro Internacional de 
cooperativas 

•  “Escola cooperativa 
móvil”, 

 
 

 

páxina 7 

INFORMACIÓN E PUBLICIDADE.- Principales actuaciones año 2012 
 



 
Indicador 1. Actividades y actos públicos 
 
 La Consellería de Cultura, Educación e Ordenación Universitaria, a través de la D.X. de 
Educación, FP e Innovación educativa ha realizado: 
•  una Exposición itinerante de FP en diversas Ferias gallegas, presentando en un stand la 
oferta educativa en formación profesional,  
• así como la participación en diversas ferias  
• y el acto de entrega de premios de FP “Galicia Skills” (habilidades) celebrado en el 
Palacio de Congresos de A Coruña. 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE.- Principales actuaciones año 2012 
 



 
Indicador 1. Actividades y actos públicos 
 
 La S. X. da Igualdade da Xunta de Galicia, ha llevado a cabo diversos actos de 
promoción de la Igualdad de oportunidades entre los hombres y las mujeres y en contra de 
la violencia de género:   
• Acto conmemorativo del Día Internacional de las mujeres, el 8 de marzo 
• Acto de entrega del premio María Josefa Wonenburger Planells organizado por la 
Unidade Muller e Ciencia, que en 2012 fue entregado a la investigadora Tarsy Carballas. 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE.- Principales actuaciones año 2012 
 



Indicador 2 Acciones de difusión (incluye anuncios en Diarios Oficiales (DOG, BOE) 

 
• Campaña de Difusión del FSE 2012,  Consellería de Facenda “Europa pide, Europa da” 
• Inserciones publicitarias en TV y cuñas de radio: 

• destacan las realizadas por la SX de Igualdade de la Xunta de Galicia (8 de marzo Día 
internacional de las mujeres y 25 de noviembre Contra la violencia de género) 

• Emisión de reportajes en TVG y en Popular Tv sobre actividades en el centro de 
formación para discapacitados de Fingoi en Lugo. 

• y en diversas cadenas de radio sobre temas de inclusión social en la RTG radio gallega, 
en el programa “Convivir en igualdade”. 

• Anuncios en webs de órganos gestores  Xunta de Galicia 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 3. Publicaciones externas realizadas 

3 números de la Revista ULTREIA, de difusión de la política regional: 
 
 Revista Ultreia: Edición nº8 “Tempo de innovar” 
 Revista Ultreia: Edición nº 9 “Cidades amables”, 
 Revista Ultreia: Edición nº 10“Galicia fai un bo uso dos fondos europeos”.  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 3. Publicaciones externas realizadas 

 La Consellería de Traballo ha publicado las revistas de la “REDE eusumo: 
cooperativismo e economía social” y la revista digital “Moemia virtual”, Revista elaborada 
por los usuarios del Aula Ocupacional de personas con discapacidad de Fingoi, en Lugo. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Asimismo, ha editado y distribuido boletines informativos sobre las actividades de 
formación de varias asociaciones de personas con discapacidad (Down e Fademga- 
Feaps). 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 3. Publicaciones externas realizadas 

Dípticos e trípticos:  
• SX de Igualdade de la Xunta de Galicia, sobre cómo actuar frente a la violencia de 
género y de asistencia gratuita para las mujeres que la sufren.  
• La Consellería de Traballo ha realizado una intensa labor de promoción de actuaciones 
tanto de fomento del cooperativismo y de la rede “Eusumo” como de diferentes actividades 
formativas y de talleres dirigidos a personas en exclusión sobre salud y familia, en 
colaboración con algunos municipios gallegos. 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 3. Publicaciones externas realizadas 

Folletos, manuales y guías de recursos.  
• 3 folletos informativos de la Consellería de Cultura, Educación e Ordenación 
universitaria, a través de la D. X. de Educación, Formación Profesional e innovación 
educativa: 

• oferta educativa para el curso 2012-2013 de las 23 familias profesionales de formación 
profesional (320.000 ejemplares),  

• sobre aspectos relacionados con la F.P.: centros integrados, acreditación competencias, 
formación profesorado, enseñanza de adultos, etc. (90.000 folletos) y  

• de Programas de cualificación profesional inicial (15.000 folletos). 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 3. Publicaciones externas realizadas 

Folletos, manuales y guías de recursos.  
• Editados por el Instituto Galego de Promoción Económica (IGAPE), de la Consellería de 
Economía e Industria: 

• folletos de “Apoios á Internacionalización IGAPE 2012" y “ 

• Liñas de Apoio ao Emprendemento e Competitividade 
IGAPE 2012”,  

• junto al Manual práctico de gestión sobre comunicación y mercadotecnia 2.0. 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 3. Publicaciones externas realizadas 

  
• Folleto explicativo del Programa EMEGA (Programa de Estímulo a las Mulleres 
Emprendedoras) y  
• diversos folletos sobre actividades de apoyo a las mujeres y sobre la red “Eusumo” y 
para la escuela de cooperativas móvil. 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 4. Páginas web 

  
La Web de la Dirección Xeral de Planificación e Fondos,   
http://www.conselleriadefacenda.es/web/portal/area-de-planificacion-e-fondos,  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 
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Indicador 4. Páginas web 

Ha tenido un total de 28.416 visitas en el año 2012, lo que supone 5.395 visitas más que el 
año anterior, y un importante incremento interanual, el 23,4%. 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 
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Indicador 4. Páginas web 

La desagregación mensual de accesos a la página web, muestra una media de 2.368 
visitas/mes, dato superior al del año pasado en más de 450 visitas al mes (ya que el dato 
de 2011 fue de 1.918 visitas), destacando Octubre como el mes de mayor número de 
afluencia a la web de Fondos Europeos del Organismo Intermedio de la Xunta de Galicia.  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 
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Indicador 5. Soportes publicitarios 

Instalación de carteles y póster anunciadores de cursos y programas financiados con el FSE, 
en las aulas en las que se celebran cursos y jornadas formativas financiadas con el FSE 
como por ejemplo:  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 5. Soportes publicitarios 

Se incluyen también los carteles, pósters, rollers y plotters colocados en lugares visibles en 
la celebración de diversos eventos o actos de difusión, como la celebración de Xornadas y 
Exposiciones 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

páxina 21 

INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 5. Soportes publicitarios 

También, diverso material promocional, como las carpetas y bolsas que la D. X. de 
Educación, Formación Profesional e Innovación educativa de la Consellería de Cultura, 
Educación e Ordenación universitaria, como las carpetas con la leyenda de "Formación 
Profesional – “Aquí hai futuro" y las bolsas de la "Mostra do Ensino Galicia 2012", en las que 
se incluye el Logo completo del FSE. 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 5. Soportes publicitarios 

Cartel que la SX Igualdade editó con motivo del Día Internacvional de las Mujeres, 8 de 
marzo, con el lema : “Sen mulleres non hai Galicia” 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 6. Documentación interna distribuida 

Plasma la labor que la D. X. de Planificación e Fondos (actual/ DX Proxectos e Fondos 
Europeos) está llevando a cabo:  
• Recomendaciones sobre los indicadores de información y publicidad  
• Recomendaciones de la Intervención Xeral de la Comunidad Autónoma del inicio de las 
auditorías 
• Instrucciones remitidas a las entidades locales beneficiarias para la adecuada ejecución 
y justificación de los proyectos subvencionados; y para la adecuada ejecución y justificación 
de las acciones de formación laboral financiadas con el FSE de Galicia 2007-2013. 
• Instrucción para la justificación de los Convenios para el desarrollo de un programa de 
atención a mujeres inmigrantes en situación de prostitución y/o trata con fines de 
explotación sexual.  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Indicador 7. Redes de información y publicidad 

 
Destacar la creación de la Red Gallega de Información y Publicidad, en respuesta a una de 
las recomendaciones de la Evaluación Intermedia del Plan de Comunicación del FSE 
 
La reunión constitutiva de la Subcomisión de Información y Publicidad tuvo lugar en 
octubre.  
Asistieron 24 personas, con representación del Organismo Intermedio, la DX de Planificación 
e Fondos de la Consellería de Facenda, y los participantes de los órganos gestores de la 
Xunta de Galicia, en los Programas Operativos de FEDER y FSE para el 2007-2013, que 
estuvo presidida por el director Xeral de Planificación e Fondos. 
 
Se trataron entre otros temas: 

 Avance sobre la programación 2014-2020 

 Enfoque a resultados e importancia de los indicadores, tanto para la gestión y 
seguimiento, como para la evaluación de los fondos 

 Evaluación final de los Planes de Comunicación del FEDER y FSE 

 Documento sobre indicadores del FSE de cara al período 2014-2020  
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 



Casos de “buenas prácticas” de  
Información y Publicidad 
1- “Campaña de comunicación “Europa 
pide, Europa da” 
Duración de 20 días, entre junio y julio. 
  
En tres medios de comunicación: prensa, 
radio e internet.  
Público objetivo, residentes en Galicia 
mayores de 14 años, y con un público 
objetivo específico, los residentes en Galicia 
de 14 a 40 años, (siguiendo las 
recomendaciones de la evaluación intermedia 
del Plan de Comunicación del PO FSE). 
 
El lema trató de reforzar la parte “positiva” de 
la Unión Europea, es decir, que el FSE aporta 
fondos para el empleo, para la educación y 
formación, para el crecimiento y la 
innovación, para un mercado laboral más 
inclusivo e igualitario, con equidad en el 
acceso al trabajo de las personas, 
independientemente de su condición de 
hombre o mujer, de su vulnerabilidad, etc.  
 

 
 Lema: “Europa pide, Europa da”. 
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Casos de “buenas prácticas” de Información y Publicidad 

1.- “Campaña de comunicación “Europa pide, Europa da” 
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2. “Campaña Institucional 2012, de la Xunta de Galicia, contra la Violencia de 
Género” de la SX Igualdade. 
 

La Campaña consistió en 3 spots de 22 segundos de duración cada uno, 
acompañados de piezas gráficas de cartelería con la imagen de tres mujeres.  
 
Los spots constan de tres versiones: “aislamiento”, “amenaza” y “autoestima”.  
Objetivos campaña: 
• pautas de comportamiento para la protección de las mujeres víctimas de violencia de 
género y  
• facilitar elementos que aumenten su capacidad a la hora de identificar determinadas 
conductas como parte de esa violencia, así como situaciones de riesgo y de alerta sobre 
aquellas conductas, y factores que suponen un peligro. 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



Casos de “buenas prácticas” de Información y Publicidad 

3. "Curso Avanzado Orientación Laboral para el Fomento del Empleo y la 
Competitividad Local", realizado por la Dirección Xeral de Formación e 
Colocación de la Consellería de Traballo 
 

Curso de formación en modalidad de blended learning, (aprendizaje semipresencial o 
mixto), con la finalidad de conseguir que el personal técnico que desarrolla o desea 
desarrollar su actividad en el ámbito de la orientación laboral y el desarrollo económico 
local, pudiesen potenciar sus conocimientos técnicos y competencias de cara a una mejor 
atención a la población demandante de sus servicios 
 
Difusión del curso 
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INFORMACIÓN E PUBLICIDADE. Principales actuaciones año 2012. 

 
 



3. "Curso Avanzado Orientación Laboral para el Fomento del Empleo y la 
Competitividad Local", realizado por la Dirección Xeral de Formación e Colocación de la 
Consellería de Traballo 
 
Desarrollo del material didáctico del curso 
 
 
 
 
 
 
 
 

Desarrollo de la teleformación también se tuvieron en cuenta los requisitos de publicidad 
y comunicación, desarrollando dentro de la plataforma Moodle utilizada una portada de 
acceso al curso en la que se incluyeron tanto los logotipos correspondientes 
 
 

 

 

 

 

 

 

 
páxina 30 

 
 



3. "Curso Avanzado Orientación Laboral para el Fomento del Empleo y la 
Competitividad Local", realizado por la Dirección Xeral de Formación e Colocación de la 
Consellería de Traballo 
Desarrollo de las sesiones presenciales, de modo que se elaboraron los rollups 
portátiles necesarios, para asegurar que todas las aulas en las que se desarrollase actividad 
presencial contaban con el suyo. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Entrega de materiales de soporte: 
• maletín rígido serigrafiado,  
• una memoria USB  
• una libreta tamaño DIN A4 de 100 hojas  
• y una guía del alumnado 
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Casos de “buenas prácticas” de Información y Publicidad 

4. " "La Escuela Cooperativa Móvil“ realizada por la D.X. de RRLL, de la 
Consellería de Traballo 
 

Aula itinerante que cuenta con equipos informáticos y proyector, recorre los centros de la 
Red Eusumo y los centros educativos de sus inmediaciones.  
 
Finalidad: promover y divulgar la fórmula cooperativa entre los más jóvenes.  
Asimismo, también presta asistencia y apoyo técnico a la red de centros “Eusumo" y 
atención a sus usuarios. 
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4. "La Escuela Cooperativa Móvil“ realizada por la D.X. de RRLL, de la Consellería de 
Traballo 
 
Se trata de una campaña de información y sensibilización social centrada en la promoción 
de las potencialidades del cooperativismo como salida laboral para la juventud.  
 
El autoempleo cooperativo le permite a la juventud realizar su proyecto profesional en un 
marco participativo, democrático y autogestionado que promueve el desarrollo de las 
capacidades individuales y colectivas puestas a disposición de un proyecto empresarial 
emprendido en común. 
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Gracias por su atención 
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